


A pesquisa foi realizada via Google
Formulários aplicado através de aplicativo
de mensagens instantâneas, entrevistas
pessoais e ligações, no período de 13 a 24
de abril de 2026.

Com o universo de 2.465 questionários
entre homens e mulheres maiores de 18
anos, da zona urbana de Manaus.

METODOLOGIA



PERFIL DOS ENTREVISTADOS

Faixa Etária

Gênero

39% 61%

11% 18% 31% 33% 7%

19%
24%

10%
13%

12%

18 a 25 26 a 32 33 a 40 41 a 50 51 ou + 

Escolaridade

4%

46%

50%

Fundamental

Ensino Médio

Superior

NorteNorte

OesteOeste

SulSul

C. SulC. Sul
C. OesteC. Oeste

Zonas

22%
LesteLeste



PRETENSÃO DE COMPRAR NO DIA DAS MÃES
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A QUEM PRESENTEAR NESTE DIA DAS MÃES
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QUANTO PRETENDEM GASTAR

18%

37%

31%

10%

Até
R$ 100

De R$ 101
a R$ 200

De R$ 201
a R$ 300

De R$ 301
a R$ 500

4%

Acima de 
R$ 500



FORMAS DE PAGAMENTO
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LOCAL PARA REALIZAR AS COMPRAS
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FATORES QUE INFLUENCIAM AS COMPRAS
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CONCLUSÃO
Conclui-se que o Dia das Mães de 2026 deve manter uma
trajetória de crescimento moderado no comércio de Manaus,
com expectativa de alta de 2,8% em relação a 2025. 
A projeção indica uma receita bruta aproximada 
de R$ 159.000.000 (cento e cinquenta e nove milhões de 
reais), acompanhada de um ticket médio estimado 
em R$ 179 (cento e setenta e nove reais). 

Esse cenário reforça a relevância da data para o varejo 
local, evidenciando oportunidades para estratégias
comerciais mais assertivas, voltadas à valorização da
experiência do consumidor e à diversificação de produtos.
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